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MESTRE Cresciute fin da piccole
con il mito della principessa in
TV. “Miss Italia”, un sogno nel
cassetto per sedici ragazze che
ieri hanno partecipato per la pri-
ma volta nel cuore di Mestre alla
selezione di “Miss Venezia - M9
2019". Le aspiranti miss hanno
sfilato in passerella sulla baia di
Forte Marghera, per conquistare
la fascia che portera la “reginet-
ta” alla finale nazionale del con-
corsoil 6 settembre a Jesolo. Eal-
la fine della lunga giornata Alice
Mocenni, ventenne di Mestre, &
stata eletta Miss Venezia-M9

VISITA ALL'M9

La loro giornata si ¢ aperta
con la visita guidata all'M9, se-
guita da un test interattivo sui
contenuti del museo. Il concorso
erarivoltoa giovanitrail8ei30
anni, nate e/o residenti nella Cit-
ta Metropolitana. Tra le sedici
concorrenti, la maggioranza pro-
veniva da Mestre, due di Marghe-
ra, tre di Venezia, e il resto da

iss Venezia
a Forte Marghera:
la fascia ad Alice

Pianiga, Spinea, Santa Maria di
Sala, Piove di Sacco, Favaro Ve-
neto. Dopo una foto di gruppo
sullo sfondo delle ceramiche co-
lorate che rivestono M9, le candi-
date sono entrate nell'audito-
rium per la presentazione. Pro-
mossa dalla patron Patrizia Miri-
gliani e dal sindaco di Venezia
Luigi Brugnaro, “Miss Venezia -
M9 rappresenta il momento del-
lapartnership trail concorsoe la
citta riconosciuta in tutto il mon-
do come simbolo di bellezza.
“Miss Italia ¢'¢” ha detto alle gio-
vani Paola Sartore, responsabile
comunicazione di Fondazione
Venezia “perché M9 racconta il

‘900 in tutte le sue forme e feno-
menidicostume, sociali”.

E dopo aver ribadito che mul-
timedialita e interattivita sono le
chiavi di accesso al museo, Sarto-
re anche specificato che la sigla
M9 si attacca a Miss Venezia co-
me un “valore aggiunto” (di natu-

ra culturale) dentro al concorso
di Miss Italia. Le ragazze indos-
savano la maglietta bianca della

campagna #EnjoyRespectVene-
zia, jeans e scarpe da ginnastica.
Attente, sorridenti, curiose, rapi-
te dalla installazioni emozionali,
hanno visitato i due piani del
museo. “Il concorso rappresenta
una sfida alla mia timidezza” ha
confidato Silvia Cappelletto, 24
annidi Venezia, laureata allo Tu-
sve di Mestre. Salite al terzo pia-
no, hanno poi fatto un test inte-
rattivo sui contenuti. Nove do-
mande di verifica su tablet a ri-
sposta multipla legate a delle im-
magini. Tra le domande, quando
¢ stato introdotto il divorzio in
Italia, quanto & durato il fasci-
smo, quando & nata la Fiat 500, e
come si chiamavano i giovani
nel)la moda anni ‘80 (i “panina-
ri’).

TORNERANNO IN 180

La maggioranza delle ragazze
harisposto correttamente a 9 do-
mande su 9. E se nel dopoguerra
Miss Italia era un modello a cui
ispirarsi, lo € ancora oggi per tut-
te le aspiranti miss. Veronica Pe-
pe, 20 anni di Mestre, si & iscritta

per la prima volta consigliata
dalla famiglia, e dalle amiche
che quando ci hanno provato, si
sonodivertite. Sono cresciute fin
da piccola seguendo in TV “Miss
Italia” anche Camilla Vianello e
Francesca Doni. Elisa Stefani, in-
vece, di Mestre, ha apprezzato
I'abbinamento al concorso della
visita al museo, perché “aumen-
ta l'autostima, arricchita dalla
cultura e dalle innovazioni pre-
senti”. Un'opportunita di cresci-
ta e di “mettersi in gioco™ anche
perlealtre concorrenti. 1127 e 28
agosto M9 ospitera tutte 180 ra-
gazze arrivate alla pre - finale.
Filomena Spolaor

»In tarda serata
¢ stata eletta
l'attesa reginetta

FORTE MARGHERA Nelle due foto le miss in passerella
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